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โครงการย่อย 

ศูนย์เกษตรชุมชนต าบลสันผีเสื้อ ผลิตภัณฑ์ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสือ้ 

ทีม Hello Butterfly @ สันผเีสื้อ 

“โบยบินอย่างมั่นใจ เพื่อเป้าหมายที่งดงาม” 
 

 
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ 
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1. ข้อมูลกลุ่มองค์กรชุมชน  

  1.1 กลุ่ม  “ส่งเสริมอาชีพ Hello Butterfly” 

 1.2 ที่อยู่ เลขที่ 99 หมู่ที่ 8 หมู่บ้านสันผีเสื้อสามัคคี ต าบลสันผีเสื้อ อ าเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ 

รหัสไปรษณีย์ 50300 

 1.3 หมายเลขโทรศัพท์  06-2938-8877 และ 08-2758-7421 

 1.4 Email cnaterawee@gmail.com และ chorsupaporn@gmail.com 

 1.5 บัญชีเงินฝากธนาคารออมสิน ชื่อบัญชี นางสาวสุภาภรณ์ ปัญจมา เลขที่บัญชี 020376216766 

 1.6 รายช่ือสมาชิกกลุ่มส่งเสริมอาชีพ “Hello Butterfly” 

1. นางสาวสุภาพร ปัญจมา   ประธานกลุ่ม 

2. นางสาวประภาพร สิงคราช   รองประธานกลุ่ม 

3. นางสาวเชษฐสุดา กาบมาลา   เหรัญญิก 

4. นายคุณานนท์มาลาหวน   สมาชิก 

5. นางสาวกิตติมา ทัศนสุวรรณ   สมาชิก 

6. นางสาวปารย์พิชชา สิงคราช   สมาชิก 

7. นายพัชรพล อินตา   สมาชิก 

8. นางสาวธนิกา เข็มเขียว   สมาชิก 

9. นางสาวประวีณา กันธวัง   สมาชิก 

10. นางคนึงนิจ ทาแน่น    สมาชิก 

11. นางสาวกานต์ชนิด ฟูแสง   สมาชิก  

12. นางรัชฎาภรณ์ สุระค า   สมาชิก 

13. นางสาวชาโพ จอมคีรีวัลย์   สมาชิก 

14. นายสุทธิพงษ์ ยาวิลาศ   สมาชิก 

  15. นายพชรพล ประสิทธิ์ศิลป์   สมาชิก 

ที่ปรึกษากลุ่ม 

1. นายภาวิต บุญชละ   รองนายกเทศมนตรีต าบลสันผีเสื้อ 

2. นางสาวลภัสรดา รติกันยากร  ผู้อ านวยการกองสวัสดิการสังคม 

3. นางสาวเนตรวิไล โชติรัตน์  นักวิชาการเกษตรช านาญการ 
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 1.7 ID LINE ของกลุ่ม : chor_sp และ kaset0629388877 

 1.8 Face Book ของกลุ่ม : Hello Butterfly – ชุดกล่องเพาะเลี้ยงผีเสื้อ 

2. หมวดและประเภทของผลิตภัณฑ์และบริการที่ได้รับการพัฒนา  

 หมวด รักษด์ี 

 ประเภทผลิตภัณฑ์ ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ เป็นผลิตภัณฑ์ที่อนุรักษ์ความเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน

และสิ่งแวดล้อมของชุมชนให้คงอยู่สืบต่อไป จากผลิตภัณฑ์กล่องเพาะเลี้ยงที่ท าขึ้นจากไม้ อุปกรณ์การเลี้ยง 

พืชอาหาร หนอนผีเสื้อ และใบคู่มือการเลี้ยงและวงจรชีวิตของผีเสื้อแต่ละสายพันธุ์ โดยผู้เลี้ยงจะได้สังเกตการ

เปลี่ยนแปลงและศึกษาวงจรชีวิตของผีเสื้อตั้งแต่ระยะตัวหนอน ระยะดักแด้ จนกลายเป็นผีเสื้อตัวเต็มวัย  โบย

บินออกจากกรงสู่โลกกว้างเพ่ือสร้างสีสัน สร้างความมีชีวิตชีวา สร้างความสดชื่น สร้างระบบนิเวศน์ที่ดีให้กับ

โลก ให้กับสิ่งแวดล้อม สามารถน ากรงที่ปล่อยผีเสื้อสู่โลกกว้างไปแล้วมาเลี้ยงหนอนผีเสื้อรุ่นต่อไปได้ไม่มีที่

สิ้นสุด และยังสามารถน ากล่องเพาะเลี้ยงไปใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อได้ เช่น เป็นของตกแต่งบ้าน ร้านกาแฟ สวน 

เป็นต้น นับเป็นผลิตภัณฑ์และบริการที่น าทรัพยากรท้องถิ่นคือ “ผีเสื้อ” ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนมาอนุ

รักษณ์ที่ก่อให้เกิดประโยชน์แก่ชุมชน ในการอนุรักษณ์ทรัพยากรท้องถิ่น และสร้างประโยชน์ให้แก่ปัจเจก

บุคคลและองค์กร คือนักเรียน ผู้ปกครอง ครู โรงเรียนและสถาบันครอบครัวในการใช้ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ

ในการเป็นสื่อการเรียนรู้และเป็นสิ่งเชื่อมโยงความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างกัน และสร้างประโยชน์แก่สังคมคือการ

สร้างสมดุลธรรมชาติ สร้างระบบนิเทศที่ดีและสิ่งแดล้อมที่สมบูรณ์สวยงาม 

3. ความส าคัญของประเด็นปัญหาหรือความต้องการของกลุ่มสงเสริมอาชีพ Hello Butterfly  

ต าบลสันผีเสื้อมีค าขวัญที่ว่า “ตลาดชุมชน ต าบลดอกไม้ น้ าปิงวิไล ภูมิใจวัฒนธรรม” เป็นค าขวัญของ

ต าบลสันผีเสื้อ ที่ได้มาจากการที่ปลูกดอกไม้เป็นอาชีพหลัก และมีผีเสื้อที่มีชีวิตหลากหลายสายพันธุ์ท่ามกลาง

มวลไม้ดอก แต่เมื่ออาชีพปลูกดอกไม้เริ่มหาย จ านวนผีเสื้อก็ลดจ านวนลงเช่นกัน  

ผลิตภัณฑ์สื่อการเรียนรู้ “ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ” ขึ้น ซึ่งเป็นการน าทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นมา

พัฒนาให้เกิดเป็นสื่อการเรียนรู้และยังเป็นการเพ่ิมสมดุลระบบนิเวศในธรรมชาติอีกรูปแบบหนึ่ง  ซึ่ง เป็น

ผลิตภัณฑ์ที่เป็นจุดเริ่มต้นที่ดีของการเพ่ิมจ านวนผีเสื้อ สร้างสมดุลให้กับธรรมชาติ และเป็นสื่อการเรียนรู้นอก

ห้องเรียน  
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กลุ่มส่งเสริมอาชีพ Hello Butterfly จึงมีการรวมกลุ่มกันเพ่ือพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์สื่อการเรียนรู้ 

“ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ” เพ่ือส่งเสริมการประกอบอาชีพภายในชุมชน การส่งเสริมการเรียนรู้นอกห้องเรียน 

และยังเป็นการฟืน้ฟูระบบนิเวศท่ีดีได้อีกด้วย ปัญหาหรือความต้องการของกลุ่ม ประกอบด้วย 

ปัญหาด้านผลิตภัณฑ์ และปัญหาด้านการตลาดหรือช่องทางการจ าหน่าย 

ปัญหาด้านผลิตภัณฑ์ กลุ่มพบว่า ผลิตภัณฑ์ “ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ” มีราคาแพง จึงมีความ

ต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ “ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ” ให้มีราคาถูกลง ด้วยการลดต้นทุนการผลิต ลดขนาด ใช้

วัสดุทดแทน ตอบโจทย์การใช้งานง่าย สะดวก และใช้ประโยชน์ด้านอ่ืนได้ด้วย เช่น เป็นของตกแต่งภายใน

บ้าน ร้านกาแฟ เป็นกระถางดอกไม้ เป็นสื่อการเรียนรู้ เป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรม CSR ความรับผิดชอบต่อ

สังคม ปล่อยผีเสื้อสู่ธรรมชาติ หรือ การถ่ายรูป pre wedding เป็นต้น 

ปัญหาด้านการตลาดหรือช่องทางการจ าหน่าย พบว่า กลุ่มส่งเสริมอาชีพ Hello Butterfly มีช่องทาง

การตลาดออนไลน์ คือ เพจ “Hello Butterfly” อยู่แล้ว แต่ก็ยังไม่มีการบริหารจัดการและยังไม่มีกิจกรรมทาง

การตลาดและการประชาสัมพันธ์ จึงมีความต้องการพัฒนาช่องทางการตลาดออนไลน์ ด้วยการจัดท าสื่อ

ประชาสัมพันธ์ สร้างการรู้จักและการเข้าถึงยังลูกค้ากลุ่มใหม่ นอกเหนือจากลูกค้าภายในชุมชน 

4. วัตถุประสงค์การด าเนินงาน 

4.1 สร้างอาชีพใหม่ให้กับชุมชน และสร้างรายได้สู่ชุมชน  

4.2 เพ่ิมจ านวนของผีเสื้อให้มากขึ้น เพ่ือรักษาสมดุลของระบบนิเวศ 

4.3 สร้างสื่อการเรียนรู้แก่เด็กปฐมวัยจนถึงระดับชั้นประถมศึกษา  

5. กระบวนการท างานในการเสริมสร้างและพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่น  

กระบวนการท างานในการเสริมสร้างและพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นครั้งนี้ เป็นการใช้เทคโนโลย ี

และนวัตกรรมกรรมในการด าเนินโครงการ ดังนี้ 1) การใช้เทคโนโลยีทางสารสนเทศ ในการออกแบบตัว

ผลิตภัณฑ์และค านวณอัตราการใช้วัสดุ 2) ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ เป็นการน าทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถิ่นมา

พัฒนาให้เกิดเป็นสื่อการเรียนรู้และยังเป็นการเพ่ิมสมดุลระบบนิเวศในธรรมชาติอีกรูปแบบหนึ่ง และ 3) 

พัฒนาและออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ใช้ง่าย สะดวกต่อการใช้งานและรวมไปถึงมีความสวยงาม นอกจากนี้ ยังใช้

องค์ความรู้ด้านการบริหารจัดการ การท างานร่วมกันเป็นทีม การออกแบบและผลิต การจัดท าบรรจุภัณฑ์ การ

จัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ การเพ่ิมช่องทางการจัดจ าหน่าย หรือการตลาด และการบัญชีในการค านวณต้นทุนที่

แท้จริงและการก าหนดราคาขายที่เหมาะสม โดยผสมผสานองค์ความรู้จากปราชญ์ชุมชนและนักศึกษา
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มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ในแต่ละสาขาวิชา เช่น การบัญชี การตลาด การบริหารทรัพยากรมนุษย์ 

เทคโนโลยีดิจิทัล และนิเทศาสตร์ เป็นต้น โดยเป็นการร่วมกันพัฒนาอย่างมีส่วนร่วมกับกลุ่มส่งเสริมอาชีพ 

Hello Butterfly ตั้งแต่ การวิเคราะห์ การออกแบบ การอบรมให้ความรู้ การด าเนินกิจกรรมตามที่ออกแบบ 

และการประเมินผล โดยมีเป้าหมายหรือวัตถุประสงค์คือการสร้างอาชีพใหม่ให้กับชุมชน และสร้างรายได้สู่

ชุมชน ด้วยการพัฒนาเครื่องมือและกิจกรรมทางการตลาดออนไลน์ผ่านช่องทางการตลาดดิจิทัล เพจ “Hello 

Butterfly” เป้าหมายการเพ่ิมจ านวนของผีเสื้อให้มากขึ้น เพ่ือรักษาสมดุลของระบบนิเวศ และการสร้างสื่อ

การเรียนรู้แก่เด็กปฐมวัยจนถึงระดับชั้นประถมศึกษา ด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์สื่อการเรียนรู้ “ชุดเพาะเลี้ยง

หนอนผีเสื้อ” โดยใช้วัสดุทดแทนเพ่ือลดต้นทุนการผลิต 

ทั้งนี้มีรายละเอียดของกิจกรรมในการด าเนินงานดังนี้ 

• กิจกรรม “ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ ไม่มีไม่ได้แล้ว” เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยการลด

ขนาด ใช้วัสดุทดแทน เพ่ือลดต้นทุนการผลิต ใช้งานง่าย และหลากหลาย  

• กิจกรรม “Hello Butterfly กด like ได้เลย” เป็นการพัฒนาช่องทางการตลาดดิจิทัล เพจ 

“Hello Butterfly” ประกอบด้วย 

• กิจกรรม “มาดูผีเสื้อบ้านฉันไหม” เป็นการพัฒนาเครื่องมือทางการตลาด 2 เครื่องมือ คือ 

อินโฟกราฟิก และคลิปวิดีโอ พร้อมทั้งออกแบบ Timeline การสื่อสารประชาสัมพันธ์และสื่อสารด้วย

การตลาดเชิงเนื้อหา ด้วย Story Telling เชื่อมโยง ผลิตภัณฑ์และเรื่องราวของชุมชนให้ ผลิตภัณฑ์เป็นที่รู้จัก

ถึงความหลากหลายของการน าไปใช้และเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้หลากหลายกลุ่ม จนอยากมาเห็นด้วยตาตนเอง

ที่ ต าบลสันผีเสื้อ 

• กิจกรรม “มาเลี้ยงผีเสื้อกันเถอะ เป็นการพัฒนากิจกรรมทางการตลาดด้วยการถ่ายทอดสด

หรือ การ “Live สด” ผ่านเพจ “Hello Butterfly” สร้างความเข้าใจ สร้างต าแหน่งทางการตลาด และขาย

ผลิตภัณฑ์ 

• กิจกรรม “รู้บัญชีที่สันผีเสื้อ” เป็นการอบรมให้ความรู้และฝึกปฏิบัติเกี่ยวกับการจัดท าบัญชี 

และการค านวณต้นทุนการผลิต ส าหรับกลุ่มผู้ประกอบการและการจัดท าบัญชีส่วนบุคคล เพ่ือวิเคราะห์

รายการรับ-จ่ายของแต่ละครัวเรือน 

6. กระบวนการท างานของนักศึกษาต่อการเสริมสร้างและพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่น  
การด าเนินโครงการครั้งนี้นักศึกษาที่เข้าร่วมโครงการมีกระบวนการท างานในการเสริ มสร้างและ

พัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่น “ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ” ตั้งแต่การส ารวจพ้ืนที่ การประชุมกลุ่มร่วมกับชุมชน
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ส ารวจปัญหาและความต้องการของผลิตภัณฑ์ของชุมชน การวิเคราะห์ ออกแบบ และคัดเลื อกแนวทางการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกันกับชุมชน การทดลองน าผลิตภัณฑ์ไปสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมายผ่านช่องทางการตลาด
ออนไลน์ และสรุปผลร่วมกันดังรายละเอียด  

(1) พัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ นักศึกษามีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็นในความเป็นไปได้ของ
วัสดุที่น ามาใช้ทดแทนผลิตภัณฑ์เพ่ือลดต้นทุนการผลิตและน าหนักเบาใช้งานสะดวก ในการประชุมกลุ่ม
วิเคราะห์ ออกแบบ และหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกับกลุ่มส่งเสริมอาชีพ Hello Butterfly 

(2) การพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์/บริการ นักศึกษามีส่วนร่วมในการวิเคราะห์ข้อมูลความ
ต้องการของกลุ่มเกี่ยวกับบริการของช่องทางการตลาด หรือรูปแบบการตลาดออนไลน์ที่ต้องการ และน ามา
สรุป ร่วมแสดงความคิดเห็น ออกแบบรูปแบบการบริการและการสื่อสารทางเพจในความเป็นไปได้และไม่ซ้ า
กับสิ่งที่กลุ่มเคยท ามาก่อนตามความเหมาะสมของบริบทของกลุ่ม ในการประชุมกลุ่มวิเคราะห์ ออกแบบ และ
หาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกับกลุ่มส่งเสริมอาชีพ Hello Butterfly 

(3) การออกแบบบรรจุภัณฑ์ นักศึกษามสี่วนร่วมในการวิเคราะห์ข้อมูลความต้องการของกลุ่มเก่ียวกับ
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ต้องการ และน ามาสรุป ร่วมแสดงความคิดเห็น  ในความเป็นไปได้ของแบบของ
ผลิตภัณฑ์ที่ควรจะได้รับการพัฒนา ในการประชุมกลุ่มวิเคราะห์ ออกแบบ และหาแนวทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ร่วมกับกลุ่มส่งเสริมอาชีพ Hello Butterfly 

(4) การพัฒนาและปรับปรุงการผลิตภัณฑ์/บริการ นักศึกษามีส่วนร่วมในการคิดเนื้อหาหรือ content 
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ส าหรับการสื่อสารกับลูกเพจหรือลูกค้าในเพจ ทั้งในรูปแบบของข้อความ รูปภาพ อินโฟ
กราฟิก และคลิปวิดีโอ รวมถึงการตอบค าถามลูกค้าในเพจที่เข้ามาซักถามเกี่ยวกับรายละเอียดของผลิตภัณฑ์
ทั้งลูกค้าที่ก าลังจะซื้อ ลูกค้าที่ซื้อไปแล้ว ซึ่งเป็นการพัฒนาด้านการบริการลูกค้า ในการประชุมกลุ่มวิเคราะห์ 
ออกแบบ และหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกับกลุ่มส่งเสริมอาชีพ Hello Butterfly  

(5) การจัดท าบัญชีต้นทุนกลุ่ม ทีมนักศึกษาได้ร่วมกับกลุ่มผู้ประกอบการชุมชนในการวิเคราะห์ต้นทุน
ผลิตภัณฑ์กล่องเลี้ยงหนอนผีเสื้อ หลังจากได้เปลี่ยนรูปแบบผลิตภัณฑ์ และใช้วัสดุทดแทน เพ่ือลดต้นทุนการ
ผลิต และลดน้ าหนักของผลิตภัณฑ์ลงจากเดิม  

(6) การจัดท าบัญชีครัวเรือน (ส่วนบุคคล) โดยเริ่มจาก อาจารย์ที่ปรึกษา อบรมเตรียมความพร้อมใน
การจัดท าบัญชีครัวเรือน (บัญชีส่วนบุคคล) ให้กับนักศึกษาก่อนลงพ้ืนที่อบรมให้กับชุมชน ตามจ านวนสมาชิก
กลุ่ม จ านวน 15 คน รวมถึงการจัดเตรียมอุปกรณ์การอบรม ซึ่งประกอบด้วย แฟ้มใส่สมุดบัญชี ดินสอ ปากกา 
เครื่องคิดเลข เป็นต้น ในส่วนของการอบรม ทีมนักศึกษาได้อบรมให้ความรู้เกี่ยวกับวิธีการบันทึกบัญชีรับจ่าย
ประจ าวันตามแบบฟอร์มของธนาคารออมสิน และสรุปรายการรับ-จ่าย-คงเหลือ ในแต่ละเดือน แล้วน าข้อมูล
มาวางแผนการใช้จ่ายเงินในเดือนถัดไป ด้วยการควบคุมรายจ่ายที่ไม่จ าเป็น หรือเพ่ิมช่องทางในการหารายได้ 
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เพ่ือก่อให้เกิดสภาพคล่องทางการเงิน มีเงินออมเพ่ือใช้จ่ายยามฉุกเฉิน ทั้งนี้ ทีมนักศึกษาได้เน้นย้ าชุมชน ให้มี
วินัยในการจดบันทึกบัญชีอย่างครบถ้วน เพ่ือสรุปสถานะการเงินของครัวเรือนได้อย่างเหมาะสม 

(7) ช่องทางการตลาด (online-offline) นักศึกษามีส่วนส าคัญในการท างานในการพัฒนาช่องทาง
การตลาดคือ การพัฒนาเฟซบุ๊กแฟนเพจ Hello Butterfly โดยศึกษาหาความรู้ของขั้นตอนการด าเนินงานการ
ท าแผนการตลาด วิเคราะห์ปัญหาของช่องทางการตลาดของกลุ่ม น าเสนอแผนการพัฒนาเฟซบุ๊กแฟนเพจ 
Hello Butterfly การวิเคราะห์จุดแข็ง – จุดอ่อนของธุรกิจ การวางแผนการตลาดด้านเนื้อหา (Content 
Marketing Planning) แผนการพัฒนาแฟนเพจและช่องทางเผยแพร่ และมีการทดลองน าผลิตภัณฑ์ไปสื่อสาร
กับกลุ่มเป้าหมายผ่านช่องทางการตลาดออนไลน์ 

7. การท างานบูรณาการอย่างมีส่วนร่วม ระหว่าง กลุ่มองค์กรชุมชน นักศึกษา สถาบันอุดมศึกษา  

  ธนาคารออมสิน และ หน่วยงานพันธมิตรในพื้นที่  

ที ่ หน่วยงาน ชื่อหน่วยงาน การท างานบูรณาการอย่างมีส่วนร่วมอะไรบ้าง 
1 กลุ่มองค์กร

ชุมชน 
 

ส่งเสริมอาชีพ “Hello 
Butterfly” 

- ค้นหาปัญหาอุปสรรคและความต้องการในผลิตภัณฑ์
ร่วมกับกลุ่มของชุนชน 
- สนับสนุนให้ข้อมูลเกี่ยวผลิตภัณฑ์ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ  
- ร่วมคิดวิเคราะห์และวางแผนผลิตภัณฑ์ที่ต้องการพัฒนา
ใหม่ รวมถึงช่องทางการตลาดออนไลน์ 
- เรียนรู้ปัญหาและอุปสรรคระหว่างการท าการตลาด
ออนไลน์ และแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นกับลูกค้าจากความสงสัย 
หรือเกิดขึ้นจากกระบวนการส่งสินค้าไปยังลูกค้า 

2 นักศึกษา 
 

ทีม Hello Butterfly  
@สันผีเสื้อ 

- ค้นหาปัญหาอุปสรรคและความต้องการในผลิตภัณฑ์
ร่วมกับกลุ่มของชุนชน 
- คิดและออกแบบเนื้อหาสื่อและกิจกรรมทางการตลาด
ออนไลน์ ในรูปแบบของอินโฟกราฟิก คลิปวิดีโอ และการ 
live สดการขายชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อที่เป็นทั้งผู้อยู่เบื้อง
หน้าและเบื้องหลังหรือทีมหลังบ้านในการถ่ายทอดสดในเฟ
ซบุ๊กเพจ  
- ถ่ายทอดความรู้เกี่ยวกับการจัดท าบัญชี  
- สาธิตการ Live สด 
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ที ่ หน่วยงาน ชื่อหน่วยงาน การท างานบูรณาการอย่างมีส่วนร่วมอะไรบ้าง 
3 สถาบันอุด

มศึกษา 
 

มหาวิทยาลัยราชภัฏ
เชียงใหม่ 

- สนับสนุนบุคลากรและนักศึกษาในการเข้าร่วมด าเนินการ
กับชุมชน 
- สนับสนุนพื้นที่ส าหรับการด าเนินกิจกรรมทั้งในช่วงของ
การเปิดโครงการและปิดโครงการ 

4 ธนาคาร
ออมสิน 
 

ภาค 8  
 

-.ให้ค าปรึกษา ให้แนวทางและข้อเสนอแนะในการ
ด าเนินงานแก่ทีมนักศึกษา และกลุ่มส่งเสริมอาชีพของขุม
ขนด้วย 

5 หน่วยงาน
ภาครัฐ 

คณะวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี มหาวิทยาลัย 
ราชภัฏเชียงใหม่ 

สนับสนุนบุคลากรในการเข้าร่วมออกแบบผลิภัณฑ์อย่างมี
ส่วนร่วมกับกลุ่ม 

8. ผลการด าเนินงาน 

 8.1 ผลการด าเนินการด้านการผลิต 

จากการเข้าร่วมโครงการออมสินยุวพัฒน์รักษ์ถิ่น ปี 2566 กิจกรรม “ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ ไม่มี

ไม่ได้แล้ว” ซึ่งเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยการลดขนาด ใช้วัสดุทดแทน เพ่ือลดต้นทุนการผลิต ใช้งานง่าย 

และหลากหลาย ผลการด าเนินงาน คือ ชุมชนฯ ได้ร่วมออกแบบผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ ด้วยการ ลดขนาดและ

การใช้วัสดุทดแทน เพ่ือวัตถุประสงค์ ดังนี้ 1) ลดต้นทุนการผลิต และ 2) ลดน้ าหนักของผลิตภัณฑ์ เพ่ือลด

ต้นทุนค่าขนส่ง ดังนั้น จึงได้มีการปรับลดขนาดผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมและสวยงาม รวมทั้งได้ปรับใช้วัสดุ

ทดแทน โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

รายการเปลี่ยนแปลง ข้อดี 

1. เปลี่ยนวัตถุดิบหลัก จากไม้อัด เป็นไม้สน หรือ ไม้จ้อย ราคาถูก และเบากว่า 

2. เปลี่ยนมุ้ง จากมุ้งลวด เป็นมุ้ง PVC สีขาว ราคาถูก เบา และสว่างกว่า 

3. เปลี่ยนตัวล็อคประตู จากไม้ เป็นก้านล็อคทองเหลือง ราคาถูกกว่า และสวยกว่า  

4. เปลี่ยนจากพันด้วยลวด เป็นพันด้วยเชือกป่าน ราคาถูก เบา และสว่างกว่า 

5. ช่างผลิตชุมชน มีความช านาญมากขึ้น/ผลิตได้เร็วขึ้น ค่าแรงถูกกว่า 
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ดังนั้น ต้นทุนการผลิตกล่องเลี้ยงหนอนผีเสื้อ รูปแบบใหม่จากโครงการออมสินยุวพัฒน์รักษ์ถิ่นจึง

ลดลงจากเดิม ร้อยละ 50.60 โดยมีรายละเอียดการค านวณต้นทุนและการก าหนดราคาขาย ดังตารางต่อไปนี้ 
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8.2 ผลการด าเนินการด้านการเงินการบัญชี 

    8.2.1 การจัดท าบัญชีต้นทุนกลุ่ม 

ผลการด าเนินงานด้านการเงินการบัญชีเกี่ยวกับ การจัดท าบัญชีต้นทุนกลุ่ม ทีมนักศึกษาได้

ร่วมกับกลุ่มผู้ประกอบการชุมชนในการวิเคราะห์ต้นทุนผลิตภัณฑ์กล่องเลี้ยงหนอนผีเสื้อ หลังจากได้เปลี่ยน

รูปแบบผลิตภัณฑ์ และใช้วัสดุทดแทน เพ่ือลดต้นทุนการผลิต และลดน้ าหนักของผลิตภัณฑ์ลงจากเดิม ซึ่งการ

ค านวณต้นทุนดังกล่าว ประกอบไปด้วย 1) วัตถุดิบทางตรง ได้แก่ ไม้สน หรือไม้จ้อย 2) ค่าแรงงานทางตรงใน

การผลิตกล่องเลี้ยงหนอนผีเสื้อ 3) ค่าใช้จ่ายในการผลิต ได้แก่ มุ้ง PVC สีขาว บานพับ เชือกป่าน ก้านล็อค

ทองเหลือง ลวด 3 mm. น็อตหัวแบนงานไม้ พืชอาหาร ส าลี และหนอนผีเสื้อ เป็นต้น 

เมื่อทางกลุ่มสามารถค านวณต้นทุนที่แท้จริงได้แล้ว ก็ร่วมกันก าหนดอัตราก าไรเป้าหมายที่

ต้องการเพ่ือใช้เป็นฐานในการก าหนดราคาขายที่เหมาะสม เช่น ก าหนดอัตราก าไรร้อยละ 30-50 ของต้นทุน 

หรือ ก าหนดก าไรตามเป้าหมายด้วยจ านวนเงิน เช่น ก าหนดก าไร ชิ้นละ 100 บาท เป็นต้น 

 8.2.2 การจัดท าบัญชีครัวเรือน 

โดยเริ่มจาก อาจารย์ที่ปรึกษา อบรมเตรียมความพร้อมในการจัดท าบัญชีครัวเรือน (บัญชีส่วน

บุคคล) ให้กับนักศึกษาก่อนลงพ้ืนที่อบรมให้กับชุมชน ตามจ านวนสมาชิกกลุ่ม จ านวน 15 คน และขยายไปสู่

สมาชิกในแต่ละครัวเรือน กว่าง 60 คน โดยมีอุปกรณป์ระกอบการอบรม ดังนี้ แฟ้มใส่สมุดบัญชี ดินสอ ปากกา 

เครื่องคิดเลข เป็นต้น ในส่วนของการอบรม ทีมนักศึกษาได้อบรมให้ความรู้เกี่ยวกับวิธีการบันทึกบัญชีรับจ่าย

ประจ าวันตามแบบฟอร์มของธนาคารออมสิน และสรุปรายการรับ-จ่าย-คงเหลือ ในแต่ละเดือน แล้วน าข้อมูล

มาวางแผนการใช้จ่ายเงินในเดือนถัดไป ด้วยการควบคุมรายจ่ายที่ไม่จ าเป็น หรือเพ่ิมช่องทางในการหารายได้ 

เพ่ือก่อให้เกิดสภาพคล่องทางการเงิน มีเงินออมเพ่ือใช้จ่ายยามฉุกเฉิน ทั้งนี้ ทีมนักศึกษาได้เน้นย้ าชุมชน ให้มี

วินัยในการจดบันทึกบัญชีอย่างครบถ้วน เพ่ือสรุปสถานะการเงินของครัวเรือนได้อย่างเหมาะสม และหลังจาก

อบรมให้ความรู้การจัดท าบัญชีแก่สมาชิกกลุ่ม พบว่า ผลการประเมินทักษะและองค์ความรู้ด้านบัญชีก่อนและ

หลังการอบรม สรุปได้ดังตารางต่อไปนี้ 
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สรุปผลการประเมินทักษะและองค์ความรู้ด้านบัญชี ก่อนและหลังการอบรม 

ประเด็นค าถาม Pre-test Post-test

1. สามารถวิเคราะห์รายการค้าและรับรู้รายรับ-รายจ่ายได้อย่างถูกต้อง 2.86 3.98

2. สามารถวิเคราะห์รายการค้าและรับรู้รายรับ-รายจ่ายได้อย่างครบถ้วน 2.7 4.14

3. สามารถสรุปผลการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนได้อย่างถูกต้องตามหลักการบัญชีท่ี 2.58 3.5

4. สามารถสรุปฐานะการเงินของวิสาหกิจชุมชนได้อย่างถูกต้องตามหลักการบัญชีท่ี 2.7 3.82

3. วิสาหกิจชุมชนมรีะบบบัญชีท่ีเหมาะสม สามารถตรวจสอบได้ และแก้ไขข้อผิดพลาด 2.42 3.82

6. วิสาหกิจชุมชนมรีะบบการควบคุมภายในท่ีมปีระสิทธิภาพ เช่น การอนุมติัรายการ 2.7 3.82

7. ระบบบัญชีของวิสาหกิจชุมชนมคีวามโปร่งใส ชัดเจน ตรวจสอบได้ 3 3.98

8. วิสาหกิจชุมชนได้มกีารเปิดเผยข้อมลูเก่ียวกับรายงานทางการเงินให้แก่ผู้มส่ีวนได้เสีย 2.7 3.82

9. วิสาหกิจชุมชนได้มกีารวิเคราะห์ต้นทุนท่ีแท้จริงของผลิตภัณฑ์ได้อย่างถูกต้องครบถ้วน 2.56 3.82

10. วิสาหกิจชุมชนได้มกีารก าหนดราคาขายท่ีเหมาะสม 2.56 3.98
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8.3 ผลการด าเนินการด้านช่องทางการจ าหน่าย  

ช่องทางการจ าหน่าย คือ เพจ Hello Butterfly – ชุดกล่องเพาะเลี้ยงผีเสื้อ 

 
การด าเนินการด้านช่องทางการจ าหน่ายในครั้งนี้ กลุ่มส่งเสริมอาชีพ Hello Butterfly มีช่องทางการ

จ าหน่ายแล้วคือ เพจ Hello Butterfly การด าเนินการครั้งนี้มีวิธีการด าเนินงานด้านช่องทางการจ าหน่าย  ใน
การพัฒนาเพจ โดยมีขั้นตอนการด าเนินงานดังนี้ 

1. ขั้นตอนการศึกษาหาความรู้ของขั้นตอนการด าเนินงานการท าแผนการตลาด ประกอบด้วย 1) 
ศึกษารายละเอียดเกี่ยวกับการพัฒนาแผนการประชาสัมพันธ์โซเชียลมีเดีย เพ่ือเรียนรู้และท าความเข้าใจ
ขั้นตอนกระบวนการคิดแนวทางในการเพ่ิมช่องทางการโปรโมท ท าให้สินค้าเป็นที่รู้จัก และมียอดขายเพ่ิมมาก
ขึ้น 2) การส ารวจและเก็บรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องที่ได้จากการพัฒนาแผนการประชาสัมพันธ์สื่อสังคม
ออนไลน์หรือ social media และความต้องการของลูกค้าให้ชัดเจนมากที่สุด เพ่ือน าข้อมูลต่าง ๆ มาเขียน
แผนการตลาดให้กับสินค้าอย่างมีประสิทธิภาพ 3) วิเคราะห์ปัญหาของร้านกิจการ เพ่ือพัฒนาปรับปรุงช่อง
ทางการโปรโมท ให้ตรงตามความต้องการของลูกค้า และเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้มากยิ่งขึ้น และตอบโจทย์
ส าหรับคนยุคใหม ่         

2. การวางแผนโครงการ ประกอบด้วย 1) วิเคราะห์ปัญหาการตลาดของกิจการ 2) วางแผนการตลาด
ให้แก่กิจการ 3) เขียนแผนการตลาดให้แก่กิจการ 4) สร้างภาพลักษณ์ให้แก่เพจโปรโมทการตลาดที่ทันสมัย 
แปลกใหม่ ให้ดูมีความน่าสนใจยิ่งขึ้น 5) น าเสนอแผนการพัฒนาเฟซบุ๊กแฟนเพจ Hello Butterfly และรับฟัง
ข้อเสนอแนะ         

3. วิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ วิเคราะห์สถานการณ์ของธุรกิจ (Business Review Analysis) การ
วิเคราะห์จุดแข็ง – จุดอ่อนของธุรกิจ (SWOT Analysis) ซึ่งสามารถแสดงการวิเคราะห์ชุดเพาะเลี้ยงหนอน
ผีเสื้อของกลุ่มส่งเสริมอาชีพ “Hello Butterfly” ได้ดงัตารางที่ 1  
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 ตารางท่ี 1 การวิเคราะห์จุดแข็ง – จุดอ่อนของธุรกิจ 

จุดแข็ง จุดอ่อน 
กล่องเพาะเลี้ยงหนอนผี เสื้ อที่มีการ
ออกแบบเป็นเอกลักษณ์ ดูน่าสนใจ 

มีอุปกรณ์ที่ค่อนข้างเยอะ อาจจะท าให้การพกพาไม่ค่อยสะดวก 
และมีช่องทางการโปรโมทสินค้ายังไม่ค่อยเป็นที่รู้จักในวงกว้าง 

โอกาส อุปสรรค 
ปัจจุบันในสื่อออนไลน์มีการส่งเสริมใน
การท่องเที่ยวเกี่ยวกับธรรมชาติ คนหัน
มาสนใจความสนใจกับธรรมชาติมากขึ้น 
ท าให้ผลิตภัณฑ์เป็นที่น่าสนใจมากขึ้น  

มีกรรมวิธีอย่างอ่ืนที่สามารถใช้ทดแทนได้และสะดวกกว่า ใช้
เวลาน้อยกว่า และมีคู่แข่งการค้าที่หลากหลายเนื่องจากมี
หลากหลายแบรนด์หลายรูปแบบ ในเรื่องรสนิยม ความสะดวก
ในการใช้ และมีจุดเด่น  

4. การวางแผนตลาดดิจิทัล (Digital Marketing Planning) ประกอบด้วย 1) การวางแผนการตลาด
ด้านเนื้อหา (Content Marketing Planning) โดยมีกลยุทธ์ด้านเนื้อหาทางการตลาด (Content Marketing 
Strategy) คือ (1) ข้อความที่ต้องการสื่อสาร ได้แก่  

1) กลุ่มส่งเสริมอาชีพ Hello Butterfly  
2) ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อไม่มีไม่ได้แล้ว#  
3) Hello Butterflyกดlikeได้เลย  
4) มาดูผีเสื้อบ้านฉันไหม  
5) มาเลี้ยงผีเสื้อกันเถอะ 

แสดงตัวอย่างดังภาพ 
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(2) กลุ่มเป้าหมาย (Target audience) วิเคราะห์ดังตารางที่ 1  

ตารางที่ 1 กลุ่มเป้าหมายชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ 
ข้อมูลทางประชากร เพศ : ชาย/หญิง ช่วงอายุ : 5-70 ปี การศึกษา : ทุกระดับ

การศึกษา 
 กลุ่มอาชีพ : ทุกกลุ่ม

อาชีพ 
ระดับรายได้ : 5,000 
บาทเป็นต้นไป 

ที่อยู่ : ทุกพ้ืนที่ในประเทศ 

ข้อมูลการเข้าถึง
เนื้อหาที่น่าสนใจ 

รูปแบบความน่าสนใจการ
น าเสนอแฟนเพจสินค้า 

โปรโมชั่นที่น่าสนใจ และ
มีช่วงเวลาส่งฟร ี

การโปรโมทสินค้าในค้าลง
ในกลุ่ม  
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(3) แผนการพัฒนาเพจ Hello Butterfly เดิมก่อนท าการพัฒนาเพจนั้น มีจ านวนโพสที่สื่อสารกับ
ลูกค้าจ านวน 6  โพส การด าเนินการครั้งนี้ภายหลังจากการส ารวจความต้องการ วิเคราะห์ปัญหา และหาแนว
ทางการพัฒนาเพจร่วมกันแล้วก็ได้มีการวางแผนการพัฒนาเพจด้วยการสื่อสารผลิตภัณฑ์ ให้มีการก าหนดการ
โพสวันละ 1 โพส ด้วยการก าหนดเวลาการโพสล่วงหน้า ผลการด าเนินการตั้งแต่ 3 สิงหาคม ถึง 31 สิงหาคม 
แสดงได้ดังภาพ 
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ผลจากการพัฒนาเพจแสดงได้ดังนี้ 
- จ านวนการกดถูกใจเพจ 94 ถูกใจ จากเดิมก่อนท าการพัฒนาเพจมีจ านวนถูกใจเพจ 18 ถูกใจ 
- จ านวนยอดผู้ติดตาม 107 คน จากเดิมก่อนท าการพัฒนาเพจมีจ านวนผู้ติดตามเพจ 26 คน 
- จ านวนการกดถูกใจการโพส ไม่ต่ ากว่า 10 ถูกใจในแต่ละโพส 
- จ านวนการเข้าถึงบนเพจ 1,041 และเปรียบเทียบการเข้าถึงกับช่วงก่อนหน้าได้ แสดงได้ดังภาพ

ตัวอย่างการเปรียบเทียบการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย ผู้หญิงร้อยละ 70.3 ผู้ชายร้อยละ 29.7 
- โพสที่ท างานดีที่สุดคือ โพสวันที่ 2 และ วันที่ 9 สิงหาคม 2566 ซึ่งเป็นโพสสื่อสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 

และโพสวันที่ 24 สิงหาคม 2566 ซึ่งเป็นโพสการ Live สดแนะน าผลิตภัณฑ์ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ 

   
 

ภาพแสดงจ านวนถูกใจและผู้ติดตามเพจภายหลังด าเนินโครงการ 

 
ภาพแสดงจ านวนถูกใจและผู้ติดตามเพจก่อนด าเนินโครงการ 
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  8.4 ผลการด าเนินการด้านการตลาด 

 การด าเนินการด้านการตลาดในครั้งนี้ คือ กิจกรรม “Hello Butterfly กด like ได้เลย” เป็นการ

พัฒนาช่องทางการตลาดดิจิทัล เพจ “Hello Butterfly” ประกอบด้วย กิจกรรม “มาดูผีเสื้อบ้านฉันไหม” 

และ กิจกรรม “มาเลี้ยงผีเสื้อกันเถอะ” 

กิจกรรม “มาดูผีเสื้อบ้านฉันไหม” เป็นการพัฒนาเครื่องมือทางการตลาด 2 เครื่องมือ คือ อินโฟ

กราฟิก และคลิปวิดีโอ พร้อมทั้งออกแบบ Timeline การสื่อสารประชาสัมพันธ์และสื่อสารด้วยการตลาดเชิง

เนื้อหา ด้วย story Telling เชื่อมโยง ผลิตภัณฑ์และเรื่องราวของชุมชนให้ ผลิตภัณฑ์เป็นที่รู้จักถึงความ

หลากหลายของการน าไปใช้และเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้หลากหลายกลุ่ม จนอยากมาเห็นด้วยตาตนเองที่ 

ต าบลสันผีเสื้อ ตัวอย่างเครื่องมือทางการตลาด อินโฟกราฟิก และคลิปวิดีโอ 
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กิจกรรม “มาเลี้ยงผีเสื้อกันเถอะ” เป็นการพัฒนากิจกรรมทางการตลาดด้วยการ “Live สด” ผ่าน

เพจ “Hello Butterfly” สร้างความเข้าใจ สร้างต าแหน่งทางการตลาด และขายผลิตภัณฑ์ โดยมีการวางแนว
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การโพสข้อความคือ " มาเลี้ยงผีเสื้อกันเถอะ ชวนทุกท่านรู้จักชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ และสันผีเสื้อฟาร์ม 

ราคาดีมีโปรโมชั่น ไม่ชมไม่ได้แล้ว" และแนวทางการ live สด ดังนี้ 

ขอบเขตเนื้อหาการพูดของคน live  

1. ทักทายสร้างความเป็นกันเอง แนะน าคน live แนะน าสถานที่ ก่อน  

2. ท าไมวันนี้ต้องมา live เพ่ือมาท าความรู้จักกับผลิตภัณฑ์ ฟาร์ม  

3. ผลิตภัณฑ์คืออะไร ประกอบด้วยอะไรบ้าง ใน 1 ชุดผลิตภัณฑ์ 

4. จุดเด่นของผลิตภัณฑ์คืออะไรบ้าง ท าไมต้องซื้อ ใครซื้อได้บ้าง 

5. เมื่อได้รับสินค้าแล้ว ลูกค้าต้องท าอย่างไรบ้าง 

6. ราคาสินค้า ค่าส่ง ส่งช่องทางไหน ในจังหวัดส่งอย่างไร ต่างจังหวัดส่งอย่างไร 

7. ช่วงตอบต่อมเอ๊ะต่อมสงสัยของคุณลูกค้า 

7.1 หากตอ้งการพืชอาหารหรือน้องหนอนเพ่ิม ท าอย่างไร มีขายไหม 

7.2 ระหว่างที่เลี้ยงน้องหนอน คุณลูกค้าต้องท าอย่างไรบ้านก่อนจะเป็นผีเสื้อ 

7.3 เมื่อน้องหนอนเป็นผีเสื้อแล้วจะปล่อยน้องผีเสื้อให้โบยบินอย่างไร 

7.4 ให้น้องหนอนกินพืชอาหารอ่ืนนอกเหนือจากที่ระบุในคู่มือการเลี้ยงได้หรือไม่ แล้วน้องหนอน

กินใบอะไรได้บ้าง 

8. ปิด live ขอบคุณ ชวนกดไลก์ กดแชร์ และชวนซื้อสินค้า บ๊ายบาย 

- live ด้วยบุคลิกสบายๆ แจ่มใส คล่องแคล่วเป็นธรรมชาติ ฉะฉาน ชวนให้เกิดความสนใจกับ

ผลิตภัณฑ์ 

- ระหว่าง live พูดทวนซ้ าได้ตลอด ชวนกด ไลก์ กดแชร์ กดติดตาม 

- ระหว่าง live พูดชื่อสินค้าได้ตลอด พร้อมราคา 
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จากภาพจะเห็นได้ว่า ผลจากการ live สด ก็มีลูกค้าทักข้อความสนใจสั่งซื้อผลิตภัณฑ์ 

 ผลจากการด าเนินการด้านการตลาด ผลิตภัณฑ์ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อขายได้จ านวน 10 ชุด (ส่ง

เป็นพัสดุภัณฑ์ 9 ชุด รับเอง 1 ชุด) พืชอาหารจ านวน 2 ชุด 

 



26 
 

   8.5 ผลการด าเนินการด้านการอนุรักษ์สืบสานวัฒนธรรมภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ผลิตภัณฑ์สื่อการเรียนรู้ “ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ”นี้ เป็นการต่อยอดการอนุรักษ์ทรัพยากรท้องถิ่น

ในรูปแบบของสื่อการเรียนรู้นอกห้องเรียน เป็นผลิตภัณฑ์กล่องเพาะเลี้ยงที่ท าขึ้นจากไม้ อุปกรณ์การเลี้ยง พืช

อาหาร หนอนผีเสื้อ และใบคู่มือการเลี้ยงและวงจรชีวิตของผีเสื้อแต่ละสายพันธุ์ โดยผู้เลี้ยงจะได้สังเกตการ

เปลี่ยนแปลงและศึกษาวงจรชีวิตของผีเสื้อตั้งแต่ระยะตัวหนอน ระยะดักแด้ จนกลายเป็นผีเสื้อตัวเต็มวัย และ

สามารถน ากล่องเพาะเลี้ยงไปใช้ให้เกิดประโยชน์ต่อได้ ทั้ งนี้ผีเสื้อที่มีอยู่ในเทศบาลต าบลสันผีเสื้อนั้นมีอยู่

หลากหลายสายพันธ์ที่เด่น ๆ คือ ผีเสื้อหางตุ้มจุดชมพู ผีเสื้อหนอนใบรักธรรมดา ผีเสื้อหางติ่งธรรมดา ผีเสื้อถุง

ทอง ผีเสื้อหนอนจ าปีธรรมดา ผีเสื้อหนอนมะนาว เป็นต้น 

    ผลิตภัณฑ์สื่อการเรียนรู้ “ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ”เป็นผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ในการต่อยอด

โครงการฟาร์มผีเสื้อ เพ่ือเป็นสื่อเผยแพร่ให้เด็ก ๆ และผู้ที่สนใจได้ศึกษาวงจรชีวิตของผีเสื้อ ส่งเสริมการเรียนรู้

ในเรื่องความหลากหลายทางชีวภาพ (Biodiversity) สร้างจิตส านึกอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

นับเป็นการอนุรักษ์และใช้ทรัพยากรท้องถิ่นให้เกิดประโยชน์สูงสุด สามารถสร้างอาชีพ สร้างรายได้ให้คนใน

ชุมชนท้องถิ่นได้อีกทางหนึ่ง สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของงานฐานทรัพยากรท้องถิ่น ในกิจกรรมที่ 4 กิจกรรม

อนุรักษ์และใช้ประโยชน์ทรัพยากรท้องถิ่น ภายใต้หลักการ“รู้ศักยภาพ รู้คุณค่า พัฒนาอย่างยั่งยืน” ตาม

โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด าริสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี 

(โครงการอพ.สธ. - ต าบลสันผีเสื้อ) 

 จากผลการด าเนินงานแสดงได้จากการที่มีลูกค้าซื้อผลิตภัณฑ์ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อไปจ านวน 7 

ชิ้น โดยเป็นผู้ปกครองที่ซื้อให้กับบุตรหลานโดยมีเป้าหมายการซื้อเพ่ือน าไปเป็นโครงงานเป็นส่วนมาก และมีผู้

ที่สนใจอยากเลี้ยงผีเสื้อเป็นการเฉพาะด้วย นอกจากนี้ก็มีคุณครูของโรงเรียนมาสอบถามเก่ียวกับผลิตภัณฑ์เพ่ือ

น าไปเป็นสื่อการเรียนการสอน และจะสั่งซื้อผลิตภัณฑ์ในโอกาสหน้า เมื่อผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาแล้วออกจ าหน่าย

อีกครั้ง ระหว่างที่ลูกค้าซื้อผลิตภัณฑ์ไปนั้นก็มีการสอบถามมายังเพจเกี่ยวกับการดูแล วิธีเลี้ยง พืชอาหาร

ทดแทน และส่งพัฒนาการของหนอนผีเสื้อมาให้ดูเป็นระยะ 
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11. การประเมินผลสัมฤทธิ์โครงการโดยการเปรียบเทียบ ก่อน-หลัง  

 

ส่วนผลสัมฤทธิ์ด้านการสืบสานขนบธรรมเนียม วัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่นให้คงอยู่สืบไป เห็นได้จากเสียง

สะท้อนของกลุ่มส่งเสริมอาชีพ ลูกค้า และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ว่าสามารถสืบสานอนุรักษ์ทรัพยากรท้องถิ่นที่

เป็นเอกลักษณ์ของต าบลสันผีเสื้อที่มี ผีเสื้อเป็นจ านวนมาก แต่ลดน้อยลง ให้มีโอกาสกลับมามีเป็นจ านวนมาก

เหมือนเดิม และขยายทรัพยากรสิ่งมีชีวิต “ผีเสื้อ” นี้ส่งต่อไปยังสังคม ไปยังจังหวัดอ่ืนๆ จากการสั่งซื่อ

ผลิตภัณฑ์ต่อไป ผลิตภัณฑ์กล่องผีเสื้อ 1 กล่องมีหนอนผีเสื้อ 5 ตัว ขายได้ 10 กล่องก็หมายความว่าเราได้

ปล่อยผีเสื้อออกสู่ธรรมชาติ 50 ตัวแล้ว ดังนั้น ถ้ามีการพัฒนาช่องทางการตลาดให้ขายผลิตภัณฑ์ได้อย่าง
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ต่อเนื่องในอนาคต ผลสัมฤทธิ์ทางด้านการสืบสานขนบธรรมเนียม วัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่นก็จะเป็นภาพที่

ชัดเจนขึ้น นอกจากนี้สมาชิกกลุ่มจากเดิมมีจ านวน 6 คน ภายหลังเสร็จสิ้นโครงการมีจ านวนสมาชิกกลุ่มเพิ่ม

อีก 9 คน รวมเป็นสมาชิกกลุ่มหลังด าเนินโครงการ 15 คน 

รักษ์สิ่งแวดล้อม ตามหลัก BCG Model เป็นการเพ่ิมจ านวนผีเสื้อให้กับธรรมชาติ เป็นการอนุรักษ์

และฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติเพ่ือความสมดุลของระบบนิเวศ ซึ่ง BCG Economy Model จะช่วยผลักดัน

ประเทศในหลากหลายมิติ รวมถึงสนับสนุนการเติบโตทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม อย่างสมดุล 

1) เสียงสะท้อนหลังจากด าเนินโครงการจากกลุ่มส่งเสริมอาชีพ Hello Butterfly” 

“.......การมาช่วยสอนเรื่องการ live สด ซึ่งเป็นอะไรที่แปลกใหม่และกลุ่มยังไม่คุ้นเคย แต่ก็มีกระแส

ตอบรับจากลูกค้าที่ดีมากกว่าเดิม กลุ่มสามารถขายผลิตภัณฑ์ได้มากขึ้น มีรายได้เพิ่มขึ้น มีการสอนท าบัญชี 

การจดบัญชีกลุ่ม ท าให้สมาชิกกลุ่ม เริ่มมีก าลังใจและมีเป้าหมายในการเตรียมผลิตภัณฑ์เพื่อจ าหน่ายได้

อย่างต่อเนื่อง ผลการขายของออนไลน์ที่มียอดสั่งซื้อเข้ามา และมีผลตอบรับที่ดีจากลูกค้า ท าให้กลุ่ม Hello 

Butterfly มีความม่ันใจว่าผลิตภัณฑ์ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อของเราจะขายต่อไปได้ และหากกลุ่มขายได้

มากก็จะช่วยท าให้ผีเสื้อจากต าบลสันผีเสื้อ อ าเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ ได้เติบโตโดยโบยบินยังจังหวัด

ต่าง ๆ ที่ลูกค้าซื้อไป ก็เท่ากับว่ากลุ่มได้มีส่วนสร้างจิตส านึกในการรักษ์ผีเสื้อ รักษ์ความหลากหลายทาง

ชีวภาพ (Biodiversity) ช่วยสร้างสมดุลทางธรรมชาติได้อย่างต่อเนื่องและย่ังยืน  

2) เสียงสะท้อนจากลูกค้า ที่เด็กๆ ชอบผลิตภัณฑ์ มีความสุข และมีสัมพันธ์ที่ดีกับผู้ปกครองระหว่าง 

การเลี้ยงและดูแลหนอนผีเสื้อ ซึ่งแสดงว่าผลิตภัณฑ์สามารถเป็นสื่อการเรียนรู้นอกห้องเรียนให้เด็กได้ศึกษา

และผลที่ตามมาคือ หนอนผีเสื้อก็จะกลายเป็นผีเสื้อออกสู่ธรรมชาติต่อไป สร้างสมดุลให้กับธรรมชาติ จาก

ตัวอย่างภาพ 
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3) เสียงสะท้อนจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียคือ ช่างในชุมชน เห็นว่าโครงการนี้เป็นการสร้างโอกาสในการ 

สร้างอาชีพ การท ากรงส าหรับผลิตภัณฑ์ชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อ นายสุทธิพงษ์ ยาวิลาศ ช่างของชุมชนต าบล

สันผีเสื้อ “การที่ได้ช่วยผลิตชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อนี้ จะช่วยก่อให้เกิดประโยชน์กับช่างในชุมชน คือท าให้มี

งานเพ่ิมขึ้นเกิดความกระตือรือร้นในการท างานเกิดความคิดใหม่ ๆ ในชิ้นงาน รักษาสิ่งแวดล้อมได้เพราะวัสดุ

ท าจากไม้เป็นธรรมชาติดีอยู่” 

9. เสียงสะท้อนและภาพถ่ายจากผู้มีส่วนได้เสีย 

(1) ค าบอกเล่าความรู้สึกของ ”กลุ่มองค์กรชุมชน” ต่อการท างานของนักศึกษา  

“ดิฉันนางสาวสุภาพร ปัญจมา ในฐานะประธาน

กลุ่มส่งเสริมอาชีพ Hello Butterfly ต าบลสัน

ผีเสื้อขอขอบคุณธนาคารออมสินที่ได้ด าเนิน

โครงการออมสินยุวพัฒน์รักษ์ถิ่น โดยเปิดโอกาส

ให้คณาจารย์กับนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏ

เชียงใหม่หลายคณะมาช่วยพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้  

Hello Butterfly ให้มีน้ าหนักเบา ช่วยลดต้นทุนการผลิต ลดต้นทุนการขนส่ง แต่ยังคงความสวยงามเป็น

เอกลักษณ์และตรงตามความต้องการของลูกค้ารวมทั้งช่วยในเรื่องการพัฒนาช่องทางการตลาดออนไลน์  การ

ปรับปรุงเพจ Hello Butterfly ให้มีความสวยงามทันสมัยและน่าสนใจมากขึ้น การมาช่วยสอนเรื่องการ live 

สด ซึ่งเป็นอะไรที่แปลกใหม่และกลุ่มยังไม่คุ้นเคย แต่ก็มีกระแสตอบรับจากลูกค้าที่ดีมากกว่าเดิม กลุม่สามารถ

ขายผลิตภัณฑ์ได้มากขึ้น มีรายได้เพ่ิมขึ้น มีการสอนท าบัญชี การจดบัญชีกลุ่ม ท าให้สมาชิกกลุ่ม เริ่มมกี าลังใจ

และมีเป้าหมายในการเตรียมผลิตภัณฑ์เพ่ือจ าหน่ายได้อย่างต่อเนื่อง ผลการขายของออนไลน์ที่มียอดสั่งซื้อเข้า

มา และมีผลตอบรับที่ดีจากลูกค้า ท าให้กลุ่ม Hello Butterfly มีความมั่นใจว่าผลิตภัณฑ์ชุดเพาะเลี้ยงหนอน

ผีเสื้อของเราจะขายต่อไปได้ และหากกลุ่มขายได้มากก็จะช่วยท าให้ผีเสื้อจากต าบลสันผีเสื้อ  อ าเภอเมือง 

จังหวัดเชียงใหม่ ได้เติบโตโดยโบยบินยังจังหวัดต่าง ๆ ที่ลูกค้าซื้อไป ก็เท่ากับว่ากลุ่มได้มีส่วนสร้างจิตส านึกใน

การรักษ์ผีเสื้อ รักษ์ความหลากหลายทางชีวภาพ (Biodiversity) ช่วยสร้างสมดุลทางธรรมชาติได้อย่างต่อเนื่อง 

และยั่งยืน ขอขอบคุณธนาคารออมสิน และมหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ ที่ได้ด าเนินโครงการดี ๆ และมี

ประโยชน์ต่อทุกกลุ่มอาชีพในวันนี้อีกครั้งค่ะขอบคุณมากค่ะ” 
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(2) ค าบอกเล่าความรู้สึกของ “นักศึกษา” ต่อการท างานร่วมกับชุมชน  

นางสาว กัญญาพัชร บุญปัญญา สาขา การบัญชี 

ความรู้สึกที่ ได้ เข้าร่วมกิจกรรมโครงการออมสินยุวพัฒน์รักษ์ถิ่น 

ระหว่างการท างานที่ได้ลงพ้ืนที่ในชุมชนต าบลสันผีเสื้อ ท าให้ตัวเราเอง

รู้สึกว่าเป็นส่วนหนึ่งที่ช่วยท าประโยชน์ ได้สร้างงาน สร้างรายได้ และ

สร้างอาชีพ ต่อทรัพยากรที่มีในชุมชนต าบลสันผีเสื้อ มีความสนใจ และ

อยากรับรู้เกี่ยวกับการเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อในกล่องเพาะเลี้ยง รวมไป

ถึงการเผยแพร่แก่คนทั่วไปและสามารถออกจ าหน่ายสินค้าชนิดนี้ไปยัง

กลุ่มเป้าหมายที่ตั้งไว้ได้หรือไม่ ซึ่งกิจกรรมนี้เป็นกิจกรรมกลุ่มที่ต้องทบทวนความคิดจากเพ่ือนในกลุ่ ม พบว่า 

ตัวเราเองยังมีกระบวนการคิดที่ขาดการพิจารณาข้อมูล ความคิดอ่ืน ๆ แต่รู้สึกว่าโชคดีมากท่ีได้มีโอกาสเรียนรู้

จากทุกคนในกลุ่ม และท่านอาจารย์ โดยได้รับ

ข้อคิดว่า เราต้องใช้เหตุผล รวมถึงพิจารณาข้อมูล

ต่าง ๆ ตามความเป็นจริงอย่างละเอียดมากขึ้น ได้

เรียนรู้มุมมองความคิดที่ตนเองคิดไม่ถึง ได้ท า

กิจกรรมที่ไม่เคยท ามาก่อน และท้ายสุดนี้รู้สึก

ประทับใจมากที่สามารถแสดงความสามารถใน

พ้ืนที่ที่แสดงออกได้”  

(3) ค าบอกเล่าความรู้สึกของ “อาจารย์ท่ีปรึกษา” ต่อการท างาน  

อาจารย์กิรณา ยี่สุ่นแซม ประธานหลักสูตรบัญชีบัณฑิต 

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่ 

.....“โครงการออมสินยุวพัฒน์รักษ์ถิ่น ถือเป็นโครงการที่

สร้างประสบการณ์จริงให้กับนักศึกษา ในการเข้าไปมี

ส่วนร่วมพัฒนาผู้ประกอบการชุมชนแต่ละพ้ืนที่ ในด้าน

ต่าง ๆ ตามศาสตร์องค์ความรู้ที่นักศึกษาได้เรียนมา 

ได้แก่ ด้านการตลาด ด้านการสื่อสาร ด้านการจัดการ และด้านการบัญชี เป็นต้น เพ่ือให้ชุมชนได้รับประโยชน์

อย่างเป็นรูปธรรม และสนับสนุนให้ธุรกิจชุมชนเกิดความยั่งยืน”  
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อาจารย์ ดร.อุไร ไชยเสน รอง

ค ณ บ ดี ฝ่ า ย พั ฒ น า นั ก ศึ ก ษ า  ค ณ ะ

วิทยาการจัดการมหาวิทยาลัยราชภัฏ

เชียงใหม่.....“รู้สึกว่าเป็นโครงการที่ท าให้

บุคลากรทางการศึกษาทั้งอาจารย์และ

นักศึกษาได้ท างานร่วมกับชุมชน เป็นการ

ท างานภายใต้ข้อจ ากัดที่มีความแตกต่าง

กันของบริบทของคนทั้งสามกลุ่ม แต่มี

เป้าหมายเดียวกันตามวัตถุประสงค์โครงการ ระหว่างทางของการด าเนินโครงการจึงเป็นประสบการณ์ที่ท า ให้

นักศึกษาได้เรียนรู้การท างานนอกห้องเรียน ได้เรียนรู้การท างานร่วมกับคนที่ไม่รู้จักกัน เป็นการพัฒนาทักษะ  

soft skill ที่ส าคัญ ในการน าไปใช้ในการเรียนและในการท างานต่อไปในอนาคต ซึ่งต้องขอขอบคุณธนาคาร

ออมสินที่ได้มอบให้กับนักศึกษาและอาจารย์ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม่” 

อาจารย์กุสุมา สีดาเพ็ง ภาควิชาคอมพิวเตอร์ธุรกิจ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏ

เชียงใหม่......“ยุคนี้นับว่าเป็นยุคที่เรามีโอกาสเยอะมาก ในการที่จะลุกขึ้นมาท าสื่อประชาสัมพันธ์ออนไลน์  

และเผยแพร่องค์ความรู้ที่มีสู่ชุมชนนั้น รวมถึงการน าพานักศึกษาออกสู่โลกการปฏิบัติงานจริง น าไปสู่การ

เปลี่ยนแปลงที่ดี ฉะนั้น ถ้าเรามีเป้าหมาย แล้วมีแรง

บันดาลใจแบบนี้ ต้องขอขอบคุณการสนับสนุนที่ดีจาก

ธนาคารออมสิน ภายใต้โครงการออมสินยุวพัฒน์รักษ์

ถิ่ น  ซึ่ ง เ ป็ น จุ ด เ ริ่ ม ต้ น ใ ห้ นั ก ศึ ก ษ ส า ม า ร ถ น า

ประสบการณ์ไปต่อยอดได้ และเมื่อเราไปต่อได้ ก็จะ

เกิดคนท าสิ่งที่น่าสนใจ และช่วยขับเคลื่อนชุมชนให้ดี

ยิ่งขึ้น”  
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(4) ค าบอกเล่าความรู้สึกของ “หน่วยงานภาคี” ต่อการมีส่วนร่วมในการพัฒนา ชุดเพาะเลี้ยง 

หนอนผีเสื้อ และ การพัฒนาช่องทางการตลาด 

 อาจารย์นภมินทร์ ศักดิ์สง่า คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มีส่วนร่วมในการออกแบบชุดเพาะเลี้ยง

หนอนผีเสื้อต้นแบบ.....“รู้สึกดีใจ และสนุกมาก ที่ได้เป็นส่วนเล็ก ๆ ของงานในครั้งนี้ครับ การได้ร่วมเรียนรู้ ท า

ความเข้าใจวงจรการเจริญเติบโตของหนอนผีเสื้อ จนกลายเป็นผีเสื้อโตเต็มวัยได้โบยบิน ช่วยให้ผู้ที่ได้ทดลองใช้

บ้านผีเสื้อ มีความเข้าใจในธรรมชาติของสิ่งมีชีวิตมากยิ่งขึ้น ได้

เรียนรู้การเติบโตของผีเสื้อในแต่ละระยะ สร้างประสบการณ์ ให้กับ

ผู้ศึกษาได้ดีมาก ๆ การได้เห็นงานที่ร่วมออกแบบชุดเพาะเลี้ยงนี้ 

สามารถช่วยส่งเสริมการเรียนรู้ให้เยาวชน และผู้ที่ศึกษา ได้มี

ความสุขกับการใช้งาน เฝ้าสังเกตการเจริญเติบโต อย่างมีความสุข

เราก็ยินดีมากครับ”  

 

 นายสุทธิพงษ์ ยาวิลาศ ช่างของชุมชนต าบลสันผีเสื้อ มีส่วนร่วมกับกิจกรรม คือการท าชุดเพาะเลี้ยง

หนอนผีเสื้อตามที่ได้มีการออกแบบแล้ว.....“การที่ได้ช่วยผลิตชุดเพาะเลี้ยงหนอนผีเสื้อนี้ จะช่วยก่อให้ เกิด

ประโยชน์กับช่างในชุมชน คือท าให้มีงานเพ่ิมขึ้นเกิดความกระตือรือร้นในการท างานเกิดความคิดใหม่ ๆ ใน

ชิ้นงาน รักษาสิ่งแวดล้อมได้เพราะวัสดุท าจากไม้เป็นธรรมชาติดีอยู่” 
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10. ปัญหา-อุปสรรคในการด าเนินงาน และ แนวทางการแก้ไข 

ที ่ ด้าน  ปัญหา-อุปสรรค  แนวทางการแก้ไข 

1 การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

การขาดแคลนวัสดุบางรายการ เช่น มุ้ง 
PVC สีขาว หาซื้อในท้องตลาดภายใน
พ้ืนที่ได้ยาก  

วิธีแก้ปัญหา คือ สั่งซื้อจากผู้ผลิต หรือตัวแทน
จ าหน่ายในจังหวัดเชียงใหม่ 

2 การตลาด 1.ช่องทางการตลาดออนไลน์  

1.1การบริหารจัดการเพจสมาชิกกลุ่มที่
เป็นแอดมินยังดูแลเพจไม่ต่อเนื่อง ขาด
ความต่อเนื่องในการโพส และการตอบ
ค า ถ า ม ข อ ง ลู ก ค้ า ที่ ส ง สั ย เ กี่ ย ว กั บ
ผลิตภัณฑ์ ที่ทักเข้ามาในกล่องข้อความ
หรือ inbox ของเพจ 

1.2 หนอนผีเสื้อเสียชีวิตระหว่างการขนส่ง 
1 ครั้ง 

1.1 ควรโพสต่อเนื่องทุกวัน ด้วยการตั้งเวลาการ
โพสอัตโนมัตลิ่วงหน้า และก าหนด Time line 
เนื้อหาการโพสให้หลากหลายและครอบคลุม 

1.2 ควรจัดตารางเวลาให้แอดมินเพจ ก าหนด
ช่วงเวลาท างานในการดูแลเพจ ช่วงเวลา เช้า 
กลางวัน กลางคืนควรเป็นหน้าที่ของแอดมิ
นคนไหน เนื่ องจากลูกค้ า  ทักมาได้ทุ ก
ช่วงเวลา จากที่ด าเนินการมามีลูกค้าทักเพจ
มา ช่วงเวลา ตีสี่ครึ่ง 

1.3 การติดต่อสื่อสารกับลูกค้า ต้องสามารถตอบ
ข้อซักถาม ข้อสงสัยกับลูกค้าได้อย่างรวดเร็ว 
และมีค าตอบที่ชัดเจน 

1.4 กลุ่มควรประชุมทุกอาทิตย์เพ่ือช่วยกันสรุป
ปัญหาที่พบเจอในแต่ละสัปดาห์ และวางแผน
หรือแนวทาง แก้ไขปัญหาต่าง ๆ ที่พบ เช่น 
สตอคสินค้า การขนส่ง รวมถึงแนวทางการ
สื่อสารกับลูกค้าหรือลูกเพจเพ่ือตอบข้อสงสัย
ของลูกค้าเกี่ยวกับ วิธีการดูแลหนอนผีเสื้อ พืช
อาหารทดแทนของหนอนผีเสื้อ เป็นต้น อีกท้ัง
วางแผนการสร้างสรรค์คอนเท้นท์ content 
หรือ story ของผลิตภัณฑ์ที่เชื่อมโยงกับการ
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ที ่ ด้าน  ปัญหา-อุปสรรค  แนวทางการแก้ไข 

เป็นสื่อการเรียนรู้และอนุรักษ์ทรัพยากร
ท้องถิ่น และดูแลสิ่งแวดล้อม 

1.5 เปลี่ยนวัสดุใส่หนอนผีเสื้อ เจาะรูเพ่ิมมากขึ้น 
เ พ่ิมวัสดุกันกระแทกป้องกันหนอนผี เสื้ อ
เสียชีวิตจากการขนส่ง ซึ่งก็ท าได้ส าเร็จการ
ขนส่งครั้งต่อมาไม่มีหนอนผีเสื้อเสียชีวิตอีก 

2. ด้ าน เครื่ องมือทางการตลาด  ซึ่ ง
ประกอบด้วย อินโฟกราฟิกและคลิป
วิดีโอ เพื่อสื่อสารสินค้าและผลิตภัณฑ์ 

- ข า ด ค น ท า  infographic 
อย่างต่อเนื่อง 

 

2.1 ควรมีการพัฒนาสมาชิกในกลุ่มในการผลิต
เครื่องมือทางการตลาด ทั้งในเชิงของโปรแกรม
และในเชิงของคุณภาพ คือเนื้อหาของเครื่องมือ
ทางการตลาด เพ่ือจะได้ท า infographic และ 
content ส ารองไว้ให้เพียงพอล่วงหน้าส าหรับการ
โพสผลิตภัณฑ์และเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ 

3. ด้านกิจกรรมทางการตลาด คือ การ 
live สด 

-  ขาดความรู้ความเข้าใจ ความ
ช านาญ ในการ live สด และ
ความรู้ความเข้าใจในผลิตภัณฑ์
แ ล ะ บ ริ ก า ร ข อ ง ก า ร สั่ ง ซื้ อ
ผลิตภัณฑ์ ท าให้ตะกุกตะกัก ไม่
ราบรื่น 

3.1 ควรฝึก ทักษะการ live ให้บ่อยครั้ง เพ่ือให้
เกิดความช านาญ และความต่ อเนื่องในการ
เคลื่อนไหวเพจ  

3 การการจัดท า 

บัญชีกลุ่ม 

ชุมชนยั งขาดความเชี่ ยวชาญในการ
ค านวณต้นทุนที่แทจ้ริง  

วิธี แก้ปัญหา คือ อบรมให้ความรู้  เกี่ ยวกับ
องค์ประกอบของต้นทุนผลิตภัณฑ์ และฝึกให้
ชุมชนได้ค านวณต้นทุนที่แท้จริง เพ่ือความถูกต้อง 
และสามารถใช้ประกอบการก าหนดราคาขายได้
อย่างเหมาะสม 
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11. อาจารย์ที่ปรึกษาโครงการย่อย  

ที ่ ชื่อ-สกุล ต าแหน่ง คณะ เบอร์โทรศัพท์ Email 

1 อาจารย์กิรณา ยี่สุ่นแซม  ประธานหลักสูตรบัญชีบัณฑิต วิทยาการจัดการ 0891636299 Kirana_yee@cmru.ac.th 
2 ดร.อุไร ไชยเสน รองคณบดีฝ่ายพัฒนานักศึกษา วิทยาการจัดการ 0839467447 urai_cha@cmru.ac.th 
3 อาจารย์กุสุมา สีดาเพ็ง อาจารย์ประจ าภาควิชา 

คอมพิวเตอร์ธุรกิจ 
วิทยาการจัดการ 0910697551 kusuma_see@cmru.ac.th 

12. ชื่อทีมนักศึกษา และ ข้อมูลของนักศึกษา  

ทีม   “Hello Butterfly @ สันผีเสือ้”  

สโลแกน  “โบยบินอย่างมั่นใจ เพื่อเป้าหมายที่งดงาม” 

ที ่ รหัส
นักศึกษา 

ชื่อ-สกุล ชื่อ
เล่น 

คณะ เบอร์โทรศัพท์ Email ต าแหน่งใน
ทีมนักศึกษา 

หน้าที่งานรับผิดชอบ 

1 63144422 นายเจตนิพัทธ์ 
พยอม 

หนุน สาขาวิชานิเทศศาสตร์ 
คณะวิทยาการจัดการ 

0932879860 Jadnipat9860 
@gmail.com 

หัวหน้าทีม ประสานนัดหมายสมาชิก
ในการประชุมและด าเนิน
กิจกรรม 

2 63144002 
 

นางสาวรักษ์วนา  
ดุสิรัตน์ 

ออม สาขาเทคโนโลยีดิจิทัล
ทางธุรกิจ คณะ
วิทยาการจัดการ 

0950780548 63144002 
@g.cmru.ac.th 

เลขานุการ ออกแบบเครื่องมือ
ทางการตลาดคือ อินโฟ
กราฟิก และสื่อสาร
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ที ่ รหัส
นักศึกษา 

ชื่อ-สกุล ชื่อ
เล่น 

คณะ เบอร์โทรศัพท์ Email ต าแหน่งใน
ทีมนักศึกษา 

หน้าที่งานรับผิดชอบ 

ผลิตภัณฑ์ในเพจหรือ
ช่องทางการตลาดของ
ชุมชน 

3 63124752 นางสาวสุพัตรา  
นารีใจ  

แก้ม สาขาวิชาการบัญชี 
คณะวิทยาการจัดการ 

0987513769 mwk07123 
@gmail.com 

เหรัญญิก - บริหารจัดการค่าใช้จ่าย
ในการด าเนินการของ
โครงการ 
-อบรมการจัดท าบัญชี
ให้กับกลุ่มชุมชน 

4 63124729 น.ส.กัญญาพัชร  
บุญปัญญา 

แป้ง สาขาวิชาการบัญชี 
คณะวิทยาการจัดการ 

0932196717 kanyapach.p0
6@gmail.com 

เหรัญญิก -บริหารจัดการค่าใช้จ่าย
ในการด าเนินการของ
โครงการ 
-อบรมการจัดท าบัญชี
ให้กับกลุ่มชุมชน 

5 63144488 นายภิญโญ ไชยแก้ว แบงค์ สาขาวิชานิเทศศาสตร์ 
คณะวิทยาการจัดการ 

0931719773 Bankkawarsky 
@gmail.com 

ผู้
ประสานงาน 

ประสานงานขณะลงพ้ืนที่
ในการบันทึกภาพ นิ่ง
ภาพเคลื่อนไหวและตัด
ต่อ 
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ที ่ รหัส
นักศึกษา 

ชื่อ-สกุล ชื่อ
เล่น 

คณะ เบอร์โทรศัพท์ Email ต าแหน่งใน
ทีมนักศึกษา 

หน้าที่งานรับผิดชอบ 

6 63144103 นางสาวสุกัญญา 
กานตารัมภ์ 

นุ่น สาขาเทคโนโลยีดิจิทัล
ทางธุรกิจ คณะ
วิทยาการจัดการ 

0987461100 sukanya1100.
nn 
@gmail.com 

ด้าน
เทคโนโลยี 

ออกแบบเครื่องมือ
ทางการตลาดออกแบบ
เครื่องมือทางการตลาด
คือ อินโฟกราฟิก และ
สื่อสารผลิตภัณฑ์ในเพจ
หรือช่องทางการตลาด
ของชุมชน 

7 63124705 นางสาวจิณห์วรา 
ต๊ะชมภู 

แคร์ สาขาวิชาการบัญชี 
คณะวิทยาการจัดการ 

0613346740 jinwara13445 
@gmail.com 

ด้านบัญชี
การเงิน 

อบรมการจัดท าบัญชี
ให้กับกลุ่มชุมชน 

8 63144433 นายปชาบดี  
สุท าแปง  

เนม สาขาวิชานิเทศศาสตร์ 
คณะวิทยาการจัดการ 

0612657443 Namezamama
toom@gmail. 
com 

ด้านพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ 

เก็บข้อมูลผลิตภัณฑ์และ
ความต้องการของชุมชน
และร่วมแสดงความเห็น
ร่วมในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ 

9 63144010 นางสาวลักษิกา  
มูลทุ่ง 

น้ าว้า สาขาเทคโนโลยีดิจิทัล
ทางธุรกิจ คณะ
วิทยาการจัดการ 

0931415194 63144010 
@g.cmru.ac.th 

ด้านการตลาด
ประชาสัมพันธ์ 

ออกแบบเครื่องมือ
ทางการตลาดคือ อินโฟ
กราฟิก และการสื่อสาร
ผลิตภัณฑ์ในเพจหรือ
ช่องทางการตลาด 
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13. ภาพถ่าย  

ภาพการประชุมร่วมกับกลุ่มชุมชน 
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ภาพการลงพื้นที่ส ารวจความต้องการของนักศึกษากับกลุ่มชุมชน  

 
 

ภาพวันน าเสนอโครงการย่อย 
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ภาพนักศึกษา และ กลุ่มชุมชนที่ใส่เสื้อทีมยุวพัฒน์ 

 

ภาพการท างานของทีมนักศึกษา 
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43 
 

ภาพ X-Stand และ ภาพไวนิล ที่ท าให้กลุ่มชุมชน                  
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ภาพการสอนเพิ่มช่องทางการตลาดออนไลน์ให้กลุ่มชุมชน 

 
 



39 
 

ภาพการสอนจัดท าบัญชีต้นทุนกลุ่ม  

 
ภาพถ่ายสมุดบัญชรีับจ่ายที่มีการจดบันทึกแลว้  

  
 

ภาพผลิตภัณฑ์/บริการ (ก่อน)  
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 ภาพผลิตภัณฑ์/บริการ (หลัง)  

   

ภาพการประชุมกลุ่ม 
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ภาพอาคารส านักงานกลุ่ม 

  

ภาพการท างานร่วมของธนาคารออมสิน  
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ภาพถ่ายร่วมกับหน่วยงานภาคี เทศบาลต าบลสันผีเสื้อ  

 
 

ภาพถ่ายร่วมกับหน่วยงานภาคีนักวิชาการคณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี: ออกแบบผลิตภัณฑ์ 
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ภาพเม่ือน าสินค้าไปจ าหน่าย 

 
 

ภาพหมู่กลุ่มส่งเสริมอาชีพ Hello Butterfly 

 
 
 
 

 


